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. در این تحقیق محقق به دیبال  باشدم   تربیشدستیاب  به فروش   منظوربه( در بازار 4Pیظرا  و خواست مشتری و ارزیاب  و استفاده از آمیخته بازاریاب )

تاثیر را در جذب و حفظ مشتریان محصوت     ینتربیشکه    باشدم  مل آمیخته بازاریاب   از عوا  های شاخص  بندیاولویت شناسای  یقاط قو  و ضعف و  

بازاریاب     هایگیریتصمیم در رابطه با    بازارتربار ها به  آن  بندیاولویت وتیت فراه دارد تا بتواید با شناسای  یقاط قو  و ضعف و    بازارتربار  یگلخایهزراعت   

که کل جامعه آماری   باشندم  در وتیت فراه    بازارتربار  یگلخایه کمک رساید. جامعه آماری تحقیق، فروشندگان) عمده فروشان( محصوت  زراعت   

میدای   هایداده و   اییهکتابخا. در تحقیق هذا از مطالعا  باشندم     بازارتربار یگلخایه تن عمده فروشان و پرچون فروشان محصوت  زراعت   5۳ تعداد

بازاریاب  مورد   هایآمیختهتحقیق به تفکیک هر یک از  هایفرضیهباشد.  استفاده گردیده و از لحاظ روش تحقیق از یوع تحقیقا  توصیف  پیریش  م  

ها در  ؛ ایجاد نمایشگاه دهدم  درصد مورد تایید قرار گرفت. یتایج تحقیق یشان   95قرار گرفت که همه فرضیا  با اطمینان     one sample T test آزمون

معرف  محصوت ، طبیع  بودن محصوت  و فروشا  به قرض منحیث یقاط قو  و عدم استمرار در تامین سفارشا ، یاکاف  بودن    محل فروشا ،

اثر گذار    بازارتربارارزان فروش  کشورهای همسایه منحیث یقاط ضعف بر فروشا   هایسیاست و کم توجه  دولت در قسمت  هاکوپراتیف  هایفعالیت

آزمون فریدمن مورد استفاده قرار    یگلخایه تاثیر عناصر آمیخته بازاریاب  بر افزایش فروشا  محصوت  زراعت     بندیاولویت و در یهایت جهت    باشندم  
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Abstract 

In today's hyper-competitive world, the key to the survival and success of organizations lies in 

understanding the competitive structure of the market. Achieving this understanding requires 

managers to be knowledgeable about customer opinions and demands, as well as effectively 

applying the marketing mix (4Ps) to drive sales. This research aims to identify and prioritize the 

strengths, weaknesses, and key indicators of the marketing mix factors that have the most 

significant impact on attracting and retaining customers of greenhouse agricultural products in the 

Tarbar Bazaar of Farah Province. The statistical population for this study comprises wholesalers 

and retailers of greenhouse agricultural products in Tarbar Bazaar, totaling 53 individuals. A 

combination of library research and field data collection was employed, with the research 

categorized as descriptive and survey-based. To test the research hypotheses, one-sample t-tests 

were conducted separately for each component of the marketing mix, all of which were confirmed 

with 95% confidence. The findings highlight several strengths, including the creation of exhibitions 

at the point of sale, effective product promotion, the naturalness of products, and sales on credit. 

Weaknesses identified include a lack of consistency in fulfilling orders, insufficient cooperative 

activities, and inadequate government attention to addressing low-price competition from 

neighboring countries. Finally, a Friedman test was conducted to rank the elements of the marketing 

mix for their impact on increasing sales of greenhouse agricultural products. The rankings are as 

follows: the product factor ranked first, the promotion factor ranked second, the price factor ranked 

third, and the distribution factor ranked fourth.  
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 مقدمه 

ها عامل مندی آنقرار دارید و رضاایت هاشرکتدر دییای رقابت  امروز مشاتریان در کایون اصال  توجه 

ضااایت مشااتریان برآورده ساااخ  کامل   هاسااازماناصاال  کساای مزیت رقابت    هسااتند. تزمه جلی ر

ها در آن هایمحدودیتو  هاتوایای ، ایتظارا ، تمایلا ،  هاخواساتهها  و شاناساای  دقیق  ییازهای آن

عوامل تاثیرگذار بر رفتار مصرااا   توانم خرید محصاااوت  اسااات. با دساااتیاب  به چنین اطلاعات   

از آن استفاده کرد. بنابراین   هاشرکتکنندگان را به خوب  تشخیص داد و در اتخاذ تصمیر  بازاریاب   

راسااتا شااناخت ابعاد باید مطابق با مزایای مورد ایتظار مشااتریان باشااد که در این  هاشرکتمحصااوت   

)سااااتر،   هاا عنااصر آمیختاه باازاریااب  اوری اساااتمختلف گرایش خریادار و تعیین ارتبااط بین آن

 (. 2، ص ۱۳88

های مهم اقتصااد اسات که جایگاه خاصا  در پروساه توساعه اقتصاادی دارد. از زراعت یک  از بخش

به اهداف  از جمله کاهش فقر، توزیع  ،طریق رشااد و توسااعه زراعت، کشااورهای مختلف توایسااته اید

   (.۱۳88  )اسرعیل  و دیگران، درآمد و عدالت اجترع  دست یابند

یقش ایکاار یااپاذیر در تاامین سااالامات و امنیات واذای  خاایوارهاا از یاک ساااو و ایجااد   دلیالباهزراعات 

ن در تمام  اشاتغال و کمک به رویق صاادارا  از ساوی دیگر همواره در کایون توجه سایاسات گذارا

 . (۱۳88)اردی بازار و مقدس ،  کشورهای اعم از توسعه یافته و در حال توسعه قرار داشته است

اهمیت مطالعه در زمینه بازاریاب  محصوت  زراعت  در دییا زمای   روشن شد که وارد شدن تکنالوژی 

جاری شااد و مساابله بازار های زراعت  ت فعالیتبهتر زراعت     هایروشبه زراعت ساانت  و به کارگیری  

،  توسااعه شااهر یشااین    یک یا چند محصااول زراعت  در مناطق خاصاا  ایجاد شااد. افزایش جمعیت،

گساترش خدما  بازاریاب ، پیفافت صانعت و افزایش ییاز به مواد خام زراعت  از عوامل  هساتند که 

 (.۱۳8۷مکاران، )پیری و ه افزایندم روز به روز به یقش ویژه بازاریاب  محصوت  زراعت  

محصاااول )کات و خدمت( باید مطابق با مزایای مورد ایتظار مشاااتری باشاااد. قیمت باید متناسااای با 

ی خریدار باشاااد. این محصاااول باید در دساااترا مشاااتری قرار گیرد تا در خرید آن دچار هاتوایای 

تا مصرااا  کنندگان بالقوه از وجود چنین  گیردم مشاااکل یشاااود و در یهایت ترفیعا  تزم ییز ایجام 

 محصول  باخبر شوید.

روش باه پس از ایتخااب یاک باازار هاد ، مادیران باازاریااب  باایاد یاک بریااماه سااایساااترتیاک برای ف

مشاااتریاان و ایجااد روابد بلناد ماد  تادوین کنناد. بریااماه باازاریااب  از تصااامیرت  راجع باه محصاااول، 
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هسااتند که مدیران بازاریاب    های بخشیوع   ترینمهمها . اینشااودم قیمت، ترفیع و توزیع تشااکیل 

)کااتلر و    دهنادم هاا تخصااایص برای رسااایادن باه اهادا  فروش و ساااودآوری، مناابع شرکات را باه آن

 (.8۱آرمسترایگ.ص.

ساااهم بازار با توجه به درصاااد کل فروش یک شرکت در یک دوره زمای  خاص به کل کاتی فروش 

عوامل آمیخته  عنوانبهد با تغییر متغیرهای  که توایم ساااهم بازار   .شاااودم   گیریایدازه  رفتاه در بازار 

های بازاریاب  مشااهور هسااتند و بر افزایش فروش تاثیر گذار هسااتند، تغییر پذیرد. متلا با تغییر ویژگ 

ی برای تر بیشارزش  توانم   و یا طراح    بندیبساااتهمحصاااول یظیر بهبود کیفیت محصاااول، بهبود 

ضااا ایعطا ها  قیمتمشااتریان ایجاد کرد و یا اگر  پذیری داشااته باشااد، با کاهش  با توجه به میزان تقا

توزیع و بهینه ساازی وضاعیت و   هایکایالقیمت فروش بات خواهد رفت یا با افزایش توزیع کنندگان و  

سرعت توزیع، تعداد مشتریان افزایش خواهد یافت. آیگاه ایدازه فروش و سهم بازار ییز افزوده خواهد 

  (.5۱، ص ۱۳۷6شد )بلوریان تهرای ، 

مدیریت بازاریاب  شرکت اسااات   کنترولقابل   2(4P) عباار  از مجموعه ی ابزارهای  1یاب آمیختاه بازار

 (.8۱.ص.۱۳88، )کاتل تا پاسخگوی بازار مورد هد  باشد آمیزدم ها را درهم که شرکت آن

مشاکلات  اسات که زارعین وتیت فراه  ترینمهمیک  از  یگلخایهکاهش فروش محصاوت  زراعت   

این وتیت با وجودآیکه مزیت یسااب  در تولید بساایاری از محصااوت  زراعت    .با آن روبه رو هسااتند

ماایع مهم در مقاابال افرایش فروشاااا ، افزایش سرماایاه  عنوانباهدارد، باازاریااب  ویر کاارآماد    یگلخاایاه

  .شودم گذاری ها و صادرا  این محصوت  محسوب 

؛ قرار سروی گیریدم در وتیت فراه صااور    یگلخایهکه بخش اعظم محصااوت  زراعت   از آیجای 

جریی زمین تحت زرع امور گلخایه داری قرار داشاات که   ۱۱5۰۰ریاساات زراعت وتیت فراه حدود 

جریای تحات زرع گرجاه قرار داشاااات.   5۰۰۰جریای تحات زرع باادریاگ و    65۰۰از آن جملاه  

که در فصال بهار در ف     شادم سااتیه در دو فصال بهار و خزان حاصال   یگلخایهمحصاوت  زراعت   

کاه طور   شااادم تن حصاااول    ۳۰تن و ف  جریای تحات زرع گرجاه    ۴5جریای تحات زرع باادریاگ  

تن افراد بصاور  مساتقیم و  ۱۳برای  یگلخایهمتوساد در ف  جریی زمین تحت محصاوت  زراعت  

 .شدم ویر مستقیم زمینه اشتغال فراهم 

 
1 Marketing Mix 
2 Product, Price, Place, Promotion 
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توزیع و ترویج( بر افزایش فروش   قیمات،  )محصاااول،  باا مطاالعاه تااثیرا  عوامال آمیختاه باازاریااب 

ضااعف این آمیخته بر فروشااا  محصااوت  زراعت    یگلخایهمحصااوت  زراعت    طبعا یقاط قو  و 

ارائه راهکارهای ساازیده و اتخاذ تدابیر تزم جهت تبدیل   ییتیجهکه در   شاویدم مشاخص  یگلخایه

خواهیم بود که  یگلخایهیقاط ضاعف به یقاط قو ؛ شااهد افزایش میزان فروشاا  محصاوت  زراعت   

 در حقیقت متضمن رشد و توسعه اقتصادی افغایستان خاصتاا وتیت فراه خواهد گردید.

 له أ بیان مس 

  بازار بیش از هر چیز مساتلزم آگاه  و شاناخت مدیریت از یظرا  و درخواسات درک سااختار رقابت

دستیاب  به مقدار مشخص از فروش  منظوربهمشاتری و ارزیاب  یحوه بهره گیری از عوامل موثر بر بازار  

 و سهم بازار مورد یظر است. 

ضاااعیت   با توجه به تحقیقا  به عمل آمده آمیخته بازاریاب  از اهمیت خاصااا  در مشاااخص کردن و

جلی مشتریان جدید برخوردار است. در واقع یک  از عوامل مهم و   چنینهمشرکت در بازار هد  و  

 در حفظ و یا افزایش فروش و ایدازه سهم بازار، همین آمیخته بازاریاب  است. کنندهتعیین

برای ایجااد و   هااساااازماانو    هااشرکاترت  باه کاارگیری آمیختاه باازاریااب  بااعاث اجاازه دادن باه  باه عباا

. رفتاار خریاد مشاااتریاان ییز باا توجاه باه گساااتردگ  بااشااادم بکاارگیری مزیات رقاابت  در محید باازار  

متفاو  از اهمیت باتی  برخوردار اساات. شااناسااای  عوامل  که در  رفتار    هایمارکمحصااوت  و  

که  باشادم ها از این جهت مهم عوامل به ترتیی اهمیت آن بندیاولویتید مشاتریان یقش دارد و  خر

و معیاارهاای مشاااتریاان در هنگاام خریاد   هااخواساااتاههاا باه  آن  بنادیاولویاتباا مطاالعاه این عوامال و  

و از جمله فواید آن این اساات که با آگاه  از معیارهای مشااتریان در هنگام   بریمم محصااوت  پ   

ها فروش شرکت و در پ  آن ساهم بازار و ساود شرکت را که ی آنهاخواساتهبا ارضاای   توانم   خرید 

  را بات ببریم. ،باشدم از جمله اهدا  آن شرکت 

وتیات فراه  سااابای کااهش   باازارتربااردر    یگلخاایاهکااهش روز افزون فروشاااا  محصاااوت  زراعت   

سرمایه گذاری ها، دلسرادی متشابتین، افزایش بیکاری، کاهش عواید و کاهش تولیدا  یاخالص مل  

 .گرددم 

 سوات  تحقیق 

 اصل   سؤال 

و   دارمعن تاثیر چه  بازارتر بار   یگلخایهعناصر آمیخته بازاریاب  در افزایش فروش محصوت  زراعت   
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در زمینه   بازارتربارهد  اصاال  این تحقیق بررساا  تاثیر عوامل آمیخته بازاریاب  بر افزایش فروشااا  

ارائه راهکارهای مناسای برای افزایش فروش محصاوت    چنینهماسات.  یگلخایهمحصاوت  زراعت   

وتیات فراه بتوایاد از    باازارترباار. در پاایاان ایتظاار م  رود  بااشااادم مادیظر    باازارترباار  یگلخاایاهزراعت  

گفت اهدا   توانم  در این جهت  یتایج این مطالعه برای بریامه اسااتراتژیک بازاریاب  اسااتفاده کند.

 :باشندم تحقیق به شرح زیر 

 اهد  اصل  

وتیت  بازارتربار  یگلخایهبررسا  تاثیر عوامل آمیخته بازاریاب   بر افزایش فروش محصاوت  زراعت   

 .فراه

 اهد  فرع  

 . بازارتربار یگلخایهبررس  تاثیر عامل محصول در افزایش فروش محصوت  زراعت   .۱
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 . بازارتربار یگلخایه بررس  تاثیرعامل قیمت در افزایش فروش محصوت  زراعت   .2

 . بازارتربار یگلخایه بررس  عامل توزیع در افزایش فروش محصوت  زراعت   .۳

 . بازارتربار یگلخایه بررس  عامل ترفیع در افزایش فروش محصوت  زراعت   .۴

 اهمیت و اور  تحقیق 

زیدگ  بفاای،  هایجنبهعلم  و تکنولوژیک  تحوت  چشاامگیر در تمام   هایپیفاافتبا توجه به  

ب  بهره یخواهند بود.   هادگرگوی آیان ییز از    گیریتصاامیمب  تردید رفتار خرید مشااتریان و چگویگ  

ی  موفق خواهناد بود کاه بتوایناد باه بهترین حاالات در سریع ترین زماان هااشرکاتو    هااساااازماانبناابر این  

 (.۴8، ص ۱۳82)هار ،  ممکن، به ییازهای در حال تغییر مشتریان، پاسخگو باشند

از مشااتریان و عوامل تأثیرگذار بر بازار   تربیشو موسااسااا  در گرو شااناخت هرچه  هاشرکتموفقیت 

اسات. در این میان مفهوم آمبخته بازاریاب  مسایر عملکرد ساازمان را با اساتفاده از یک تعداد متغیرهای  

)باازار خاارج ( مشاااخص    ،زیاادی وجود دارد  کنترولدر محیط  کاه عوامال ویر قاابال    کنترولل  قاابا 

 .کندم 

مطلوب و در یهایت جلی رضاایت مشاتری از عوامل مهم  اسات  یگلخایهارائه محصاوت  زراعت   

د باعث تکرار خرید پرچون فروشاان و عمده فروشاان محصاوت  زراعت  شاود. شاناخت توایم   که 

ضاااای این ییاازهاا از طریق برآوردن معیاارهاای مورد یظر خریاداران از    ترینمهمییاازهاای مشاااتریاان و ار

کاه یتیجاه آن افزایش فروش   بااشااادم   باازاریااب  در فروش محصاااوت  زراعت  گلخاایاه  هاایفعاالیات

اسااات کاه این یتاایج همواره از اهادا  اصااال  باازارترباار وتیات فراه   یگلخاایاهعت  محصاااوت  زرا

 .باشدم 

با توجه به اینکه تا کنون تحقیق علم  و جامع  در مورد شاناساای  عوامل موثر بر فروش محصاوت  

)عماده و پرچون( برای   گاانفروشااانادهوتیات فراه ایجاام یگرفتاه اسااات و   باازارترباارای  زراعت  گلخاایاه

تری ییاز خود به اطلاعا  دقیقای توسااعه سااهم بازار و افزایش فروشااا  محصااوت  زراعت  گلخایه

 دارید؛ فلهذا اور  ایجام این تحقیق علم  و کاربردی آشکار م  گردد.

 پیشینه تحقیق   

تاثی ر عناصر یاد شده بر رفتار  درباره تاثیر عناصر آمیخته بازاریاب  در میزان فروش و سهم بازار و یا 

مختلف تحقیقا  و مطالعا     هایبخش ها در  آن   بندیاولویتخریداران و مصر  کنندگان کاتها و  

 تذکر یافته است. ۱زیادی صور  گرفته است که در جدول 
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 : مطالعا  مرتبد به موضوع تحقیق1جدول

 یتایج  مؤلف و سال تألیف 

جهایداری و  

 ( 2۰۱۱دیگران)

بررسااا  تااثیر عنااصر آمیختاه باازاریااب  در میزان فروش گال و گیااه م  پرداختاه ایاد. یتیجاه کل   

کاه عنااصر آمیختاه باازاریااب  در میزان فروش گال و گیااه تااثیر دارد.    دهادم این پژوهش یشاااان  

محصاول رتبه    در این پژوهش خصاوصایا  فروشانده رتبه اول، عامل قیمت رتبه دوم، عنصرا 

 توزیع رتبه چهارم و ابزارهای پیشبرد فروش در رتبه پنجم قرار دارد.  هایکایالسوم و  

 ۱۳9۱فضائل /

این مطالعه به بررس  تاثیر عوامل آمیخته بازاریاب  بر افزایش فروش شرکت پگاه فارا در 

تاثیرا  عوامل  زمینه محصوت  لبن  در شهر شیراز پرداخت و یتایج تحقیق یشان داد که 

آمیخته بازاریاب  باتی افزایش فروش محصوت  لبن  به ترتیی  توزیع رتبه اول، محصول  

 رتبه دوم، عامل قیمت رتبه سوم و ترفیع در رتبه چهارم قرار گرفت. 

مناف  زاده و دیگران  

(2۰۱2 )  

  مورد  در تحقیق  ارتبااط میاان آمیختاه باازاریااب  و رفتاار مصرااا  کنناده در محصاااوت  لبن

، تبلیغاا   بنادیبساااتاهبررسااا  قرار داده ایاد. در این پژوهش چهاار عاامال: موجودیات کاات،  

تلویزیوی  و قیمت بر روی رفتار مصرا  کننده محصاوت  لبن  بررسا  شاده اسات. یتایج به  

که رفتار مصراا  کننده با توجه به ساان و جنساایت متفاو  خواهد    دهدم دساات آمده یشااان 

 بود.

در  پیام سلیم  

 (۱۳88سال)

ی مجتمع معادن  هاشرکت به بررسا  یقش آمیخته بازاریاب  در فروش و ساهم بازار گروه    ۱۳88

های خود عناصر آمیخته بازاریاب  را در  سانگ چین   ی  ریز پرداخته اسات. محقق در بررسا 

کرده اسااات.    بندیاولویت ها را با توجه یظر مشاااتریان شرکت  میزان فروش موثر دایساااته و آن

براسااا این پژوهش عنصرا محصاول در رتبه اول، عامل ترفیع در رتبه دوم، عنصرا قیمت در  

 عامل توزیع در رتبه چهارم قرار گرفت.  ،رتبه سوم

 (۱۳8۳یوسف )

ه بر عناصر آمیخته  به بررس  عوامل موثر بر میزان فروش محصول ماکروویو شرکت بوتان با تکی

بازاریاب  پرداخته و تاثیر هر یک از این عوامل را در میزان فروش بررسااا  کرده اسااات. یتیجه  

که عناصر آمیخته بازاریاب  در میزان فروش و سهم بازار شرکت    دهدم کل  این پژوهش یشان 

از فروش،  از یظر فروشندگان محصوت  این شرکت به ترتیی کیفیت، خدما  پس  تاثیر دارد.

 شدید.  بندیاولویت تنوع کاربری، تبلیغا ، قیمت و یام تجاری کات به ترتیی  

 اصغرپور و همکاران 

 (2۰۱2) 

یتایج به دست   تاثیر عناصر مهم آمیخته بازاریاب  و تصویر شرکت به روی برید بررس  کرده اید.

توزیع در شرکت کاله به ایجاد وفاداری و آگاه  از یام تجاری    هایکایالکه    دهدم آمده یشان  

پرداخته اید و کیفیت درک شده از محصوت  ییز با اثرا  ایدک  داشته است.  علاوه بر این،  

توزیع   کایال  تجاری،  یام  از  برآگاه   عامل   قیمت    باشدم موثرترین  اساا  بر  بهبود  هر  و 

 . باشدم محصوت  قابل توجه و متبت  

یوایگ و دیگران )  

2۰۱۰ ) 

به بررس  تاثیر عناصر آمیخته بازاریاب  بر ییت خرید مصر  کننده در بازار گل ماکائو پرداخته  

متریز، قیمت ویژه و    بندی بستهاید. عناصری که ایتخاب شده اید شامل تست نمویه رایگان،  

. محققین پس از ط  مراحل تحقیق به این یتیجه رسیدید که تست نمویه  باشندم   مکان عرضه

متریز، قیمت مناسی، موقعیت مکان عرضه گل و گیاه در تحریک و تشویق    بندیبستهرایگان،  

 .باشدم مصر  کننده به خرید گل و گیاه موثر 

 های تحقیق               منبع :یافته
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 ی تحقیق محدوده 

. قلمرو زمای  باشاادم در وتیت فراه   یگلخایهمحصااوت  زراعت    بازارتربارقلمرومکای  این تحقیق  

 .باشدم  ۱۴۰2ال  ختم ماه قوا  ۱۴۰2آن شروع ماه سنبله 

 روش تحقیق 
زیرا  با شناسائ  عوامل   ،تحقیقا  کاربردی استتحقیق حاا از یظر هد  و ایگیزه ایجام آن از یوع  

زراعت    محصوت   فروشا   افزایش  بر  فراه    یگلخایه موثر  وتیت  بریامه    توانم    بازارتربار  در 

ها از یوع تحقیق توصیف  از  و برحسی یحوه گردآوری داده  های آینده از این یتایج استفاده کردریزی

مورد   یهااین یوع تحقیقا  هد  توصیف کردن شراید یا پدیدهکه در   چرا دنباشم  شاخه پیریش  

چرا که در این تحقیق وضعیت موجود    ؛بررس  است و از بین تحقیقا  توصیف  ییز از پیریش  است

عمده فروشان و    که جامعه آماری تحقیق را فروشندگاناز آیجای  مورد بررس  قرار گرفته.    بازارتربار

، یظر سنج  از فروشندگان دادیدم    بازارتربار تشکیل    یگلخایه راعت   پرچون فروشان( محصوت  ز 

وتیت فراه ایجام   یگلخایه)عمده فروشان و پرچون فروشان( مستقر در بازارتربار محصوت  زراعت   

 گرفت.

ساوال   34 یگلخایهجهت سانجش تاثیر عوامل آمیخته بازاریاب  بر افزایش فروش محصاوت  زراعت   

( اسااتفاده گردید. جامعه آماری تحقیق شااامل 5( تا خیل  زیاد)۱در قالی طیف لیکر  از خیل  کم)

 وتیت فراه بودید.  بازارتربار)عمده فروشان و پرچون فروشان(  تن فروشندگان (53تمام )

ضاوع اسات که آیا ی سانجش اعتبار پرساشانامه حاا از اعتبار محتوا که هد  آن  برا بررسا  این مو

ها را دارد آن گیریایدازه  های ویژه ای است که محقق قصد  سؤات  پرسشنامه معر  صفا  و مهار 

اکثر سااؤات  مورد اسااتفاده پرسااشاانامه به کرا  در تحقیقا  قبل  توسااد   (. 1396)یوبخت،    یایه؟

محققان مختلف و در مطالعا  مربوط به مشااکلا  بازاریاب  مورد اسااتفاده واقع شااده بودید و بعد از 

از اعتبار یا روای  خوب  برخوردار هساتند.  پایای    که گفت توانم    یظریا  صااحی یظران؛ حصاول

با ایجام یک مطالعه مقدمات  و محاسااابه آلفای کرویبار برای بخش مربوط ساااوات    ابزار تحقیق ییز

ییزجهت محاساابه شااد  همبسااتگ  میان   3(VIF. عامل تورم واریایس)محاساابه گردیدپرسااشاانامه  

ضاایهو  هاداده  برای تجزیه و تحلیل  متغییرهای مسااتقل محاساابه شااد. تک  tتحقیق از آزمون   هایفر

 

3 Variance Inflation Factor 
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تاثیر عوامل آمیخته بازاریاب    بندیاولویتو جهت   اساتفاده گردید  26SPSSیرم افزار   موجود در  اینمویه

 .  آزمون فریدمن ایجام شد ایگلخایهبر افزایش فروشا  محصوت  زراعت  

 ی آماری  جامعه 

) عمده فروشااان و پرچون فروشااا (  تن فروشااندگان 5۳جامعه آماری در تحقیق حاا، عبار  از 

که تعداد اعضااای جامعه آماری ی . از آیجااسااتوتیت فراه    بازارتربار یگلخایهمحصااوت  زراعت   

 .گیری اور  احسااا یشادبه ایجام نمویه ء  بنا  ،ها کار دشاوار یبودتک آن ،زیاد یبود و بررسا  تک

فلهذا ابتدا تعداد جامعه آماری مشاخص شاد و ساپس پرساشانامه محقق سااخته بر تمام جامعه آماری 

 توزیع گردید.

 

 ی  بازار تربار در وتیت فراه : افزایش فروش محصوت  زراعت  گلخایه1شکل
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 مدل مفهوم  تحقیق 

 متغیر های تحقیق و تعریف عملیات  متغیر مستقل و وابسته 

متغیرهای مستقل شاملمستقل:    های متغیر  تحقیق  این  ترویج  در  و  توزیع  توزیع  قیمت،  و محصول ، 

 . باشندم 

که در این تحقیق    گیردم  مستقل قرار    های متغیری است که تغییرا  آن تحت تاثیر متغیر متغیر وابسته: 

 .باشد م ای افزایش فروش محصوت  زراعت  گلخایهافزایش فروش 

 ها تعریف واژه 

بازاریاب :  بازاریاب     آمیخته  قابل  مجموعه  عنوانبهآمیخته  بازاریاب   متغیرهای  از  که    کنترول ای  است 

 ,Rafiq & Ahmed)تا باعث جوابگوی  یبازهایش در بازار هد  گردد.   آمیزدم  یک شرکت در هم  

1995, P.4).  

محصول یا کات اساس  ترین ابزار ترکیی عناصر بازاریاب  است. محصول حاصل کار عرضه  :  محصول

محسوا موسسه به بازار است. به عبار  دیگر، محصول شامل ترکیی کات و خدمات  است که شرکت 

،  ۱۳88و متغیرهای زیر است: )کاتلر،   . محصول در بر گیریده اجزاءدهدم  خود ارائه  به بازار هد   

 (.۱۳۱ص

 .بپردازد محصول آوردن بدست برای بايد مشتری كه است پول  مقدار قیمت:

مسیری است که از آن برای ایتقال    ،شودم کایال توزیع که گاه  کایال تجاری یامیده    کایال توزیع:

   (.26۴، ص ۱۳۷8) ریجبران، شودم  محصول از تولید کننده به مصر  کننده یهای  استفاده 

ترفیع     هایفعالیت منظور از    ،باشدم  )ترویج و گسترش(: تبلیغ و ترفیع از ارکان سیستم بازاریاب     ترفیع 

تبلیغا ، فروش حضوری، پیشبرد فروشمجموعه و روابد عموم  است که به هد  افزایش    ای از 

 (.  ۳9۱، ص ۱۳8۳) کیگان،  گیردم فروش مورد استفاده قرار 

 تحقیق   های یافته 

 هایفرضیه سوات  و    دستیاب  به اهدا ،  جهت سنجش اینکه آیا سوات  مندرج پرسشنامه قابلیت

پرسشنامه با حصول یظریا  صاحی یظران مورد ارزیاب      4اعتبار یا روای    .تحقیق را دارد یا یه تزم است 

اختیار   در  پرسشنامه  لذا  گیرد؛  پرسش   14قرار  محتوای   اعتبار  و  گرفت  قرار  یظران  صاحی  یامه تن 

(CVR )5  ۰.۷۱    شد؛ محتوای     کهطوریحاصل  اعتبار  استندرد  جدول  برویت  آن  مقبولیت  حداقل 

 
4 Validity 
5 Content Validity Ratio 
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است  ۰.۴9پرسشنامه   شده  دریظرداشت    .تعیین  با  شده  طراح   پرسشنامه  باتی    ۰.۷۱لذا  اعتبار  از 

 برخوردار بود. 

های تحقیق که هر کدام از دیدگاه  های داده شده به پرسشنامهدر این قسمت به تجزیه و تحلیل پاسخ

تحل متغییر  استیک  گردیده  جهت  ،یل  ابتدا  در  شد.  سؤات     گیریایدازه   پرداخته  بودن  مطلوب 

استفاده شد.   کرویبار  آلفای  معیار  از  افزار مشاهده شد  کهطوریپرسشنامه،  یرم  آلفای ،  در خروج  

در پرسشنامه از همبستگ    در یتیجه وجود سؤات   .است  0.7از    تربیش است که    0.758گزارش شده 

 مناسی بود.  6مطلوب  برخوردار بود و پرسشنامه دارای پایای 

 یامه محاسبه پایای  پرسش: 2جدول

 آلفای کرویبار   تعداد متغیرها 

4 0.758 
 های تحقیق منبع: یافته

 برای هریک از متغییرهای مستقل  حذ    صور  در: محاسبه ایی آلفای کرویبار  2جدول 

 ایی آلفای کرویبار  تعداد سؤات   متغیرها 

 0.691 12 محصول 

 0.711 8 قیمت

 0.737 8 توزیع

 0.721 6 ترویج و گسترش 

 های تحقیق منبع: یافته

آن متغیر حذ    کهصاااورت برای هر یک از متغیرها در    2همچناان آلفاای کرویباار در جدول شااارره  

محاسابه شاد. ایی آلفا در اینجا بیایگر آن اسات که اگر متغیر مورد یظر حذ  گردد، آلفای   ،گردد

در  ،باه آلفاای جادیاد کاه مقاابال متغیر مورد یظر اسااات، تغییر میااباد. باه عباارت  دیگر 0.758کرویباار از 

دان تنزیل مینرید و با  0.691به   0.732متغیر »محصاااولذ حذ  گردد آلفاای کرویباار از   کهصاااورت 

  . رودمعناست که متغیر »محصولذ یک متغیر مهم است که با حذ  آن پایای  پرسشنامه از بین م 

 
6 Reliability 
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 خط  بودن متغییرها محاسبه هم 

 . شاودم جهت محاسابه شاد  همبساتگ  میان متغییرهای مساتقل محاسابه  7(VIFعامل تورم واریایس)

ضااعیف وجود   بدان معن  اساات که متغیرها  ، داشااته باشاادهرگاه میان متغییرهای مسااتقل همبسااتگ  

و وجود همه شاان جهت دریافت یتایج تحقیق با اهمیت اسات.   کنندم هرکدام بصاور  مساتقل عمل 

( طوری اسااات کاه هرگااه مقاادیر عاامال تورم VIFدر مورد عاامال تورم واریاایس)  گیریتصااامیمملاک  

مقادیر بزرگتر از یک  .دهدم یشاان  را  8اساتقلال و عدم همخط  ،( یزدیک باشاد۱واریایس به عدد)

( درجاه اعتباار سااااقد ۱۰و درصاااور  یزدیاک مقاادیر باه عادد )  دهادم وجود همخط  را یشاااان  

 (.۱۳89)یوفرست ،  شودم 

 خط  بودن متغییرها محاسبه آزمون جهت هم :  3جدول 

 عامل تورم واریایس  احترل معناداری متغیرها

 1.197 0.000 محصول

 1.294 0.000 قیمت 

 1.181 0.000 توزیع

 1.068 0.000 ترویج  وگسترش

 های تحقیق منبع: یافته

قرار دارد و از   1.294و 1.068همخط  میان متغیرهای مسااتقل در بازه   ،گرددم ملاحظه  5در جدول   کهطوری

 .کندم بسیار فاصله دارد که دتلت بر استقلالیت متغیرها   10عدد 

پرساشانامه از یک  هایداده ،آماری از قبیل بررسا  همبساتگ  میان متغیرها تزم اسات  هایآزمونجهت ایجام 

 بهتر اسات برای بررسا  یورمال بودن  ،توزیع یورمال پیروی کنند؛ یظربه اینکه حجم جامعه آماری یسابتا کم اسات

ی  دار معن یا ساط     value>0.05-P  کهصاورت اساتفاده شاود. در این آزمون در   9ویلک  - شااپیروآزمون   هاداده

  .کندم دتلت یورمال بودن توزیع  ،باشد %۰.۰5از تربیش

 ها دادهیورمال بودن  :5جدول 

 یدار معن  یا سط   P-value  درجه آزادی متغیرها

 0.28 53 محصول

 0.052 53 قیمت 

 0.110 53 توزیع

 0.057 53 ترویج  وگسترش

 ق یتحق یهاافتهی :منبع 

 
7 Variance Inflation Factor 
8 Multicollinearity 
9 Shapiro-wilk 
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 بحث و یتایج 

را بر  (ترویج و گساترش  ،توزیع  قیمت،  متغیرهای مساتقل)محصاول،در این مرحله تأثیرا  هریک از  

 tبوسایله آزمون   ،باشادم متغییر وابساته که عبار  از افزایش فروشاا  عمده فروشاان و پرچون فروشاان  

( بوسایله آزمون ۳) . هرکدام از متغیرهای مساتقل با مقدار متوساددهیمم تک نمویه مورد بررسا  قرار  

که قصااد  شااودم شااد. این آزمون زمای  بکار برده   ایش( آزمOne Sample T testای )تک نمویه

یا به عبار  دیگر قصااد مقایسااه میایگین  ،مقایسااه میایگین یک نمویه با یک میایگین مفروض باشااد

 (.222.ص.۱۳9۴)کریم ، یک متغییر در تحقیق با مقدار میایگین تعیین شده در تحقیق باشد

آزمون  6جدول   یتیجه   :T    ای نمویهتک  ( اول  فرضیه  زراعت   تاثیر  برای  محصوت   فروش  افزایش  در  محصول  عامل 

 ( ی گلخایه

متغیر
ص  
خ
شا

ها 

 ی
  
صل
ا

فاصله  میایگین  فرع  هایشاخص  

از 

 میایگین 

درجه  tآماره 

 ( dfآزادی)

فاصله اطمینان   (sigاحترل)

95% 

 پایین  بات 

صول
ح
م

 

سته
ب

ی 
د
بن

 

 30. 83. 000. 52 4.244 573. 3.57 بندیبستهشکل و ظاهر 

) در  بندیبستهحجم 

 سایز های مختلف( 

3.98 .981 9.916 52 .000 1.18 .78 

  بندیبستهاستحکام 

 محصوت  

3.96 .962 10.328 52 .000 1.15 .78 

سهولت باز شدن و  

 سهولت مصر 

3.87 .868 9.698 52 .000 1.05 .69 

 70. 1.26 000. 52 7.076 981. 3.98 متنوع بودن محصوت 

ت 
کیفی

 

 85. 1.30 000. 52 9.726 1.075 4.08 طعم و مزه محصوت  

استفاده از کود،بذر و  

آموزش های  

 ها کوپراتیف

3.11 .113 .903 52 .371 .36 -.14 

طبیع  بودن  

 محصوت  

4.36 1.358 15.872 52 .000 1.53 1.19 

 66. 1.08 000. 52 8.308 868. 3.87 مایدگاری محصوت  

ی 
جار
یام ت

 

شهر  و معروفیت 

 شرکت فروشنده

4.04 1.038 10.309 52 .000 1.24 .84 

میزان محبوبیت مارک  

 تجاری

4.02 1.019 9.936 52 .000 1.22 .81 

قدمت و خوشنام   

 مارک تجاری 

3.79 0.792 6.686 52 .000 .55 1.03 

 های تحقیق منبع: یافته
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در  Tیتایج بدسات آمده حاصال از سانجش دیدگاه پاساخگویان با اساتفاده از آزمون  6جدول شارره 

از  .دهدم یشااان را   یگلخایهارتباط با اثرا  عنصراا محصااول بر افزایش فروش محصااوت  زراعت   

 ۳از   تربیشهای بدسات آمده  فرع  تشاکیل دهنده متغیر مساتقل)محصاول( میایگین  هایشااخصمیان  

دارای اثرا  متبات بوده و این امر یشاااان دهناده اثرگاذاری متبات    %۰.۰5از  تر کمدر ساااط  معنااداری 

آمیخته بازاریاب  بر افزایش فروشاا  عمده فروشاان و پرچون فروشاان در منطقه مورد  عنصرا محصاول

، طبیع  بودن محصاااوت  ایگلخاایاه. طعم و مزه محصاااوت  زارعت  بااشااادم رترباار(  )باازا  مطاالعاه

تجارت  به ترتیی  با احتساااب فاصااله از   هایمارکو محبوبیت    گانفروشااندهشااهر  ییک    زراعت ،

متبات بر افزایش   گاذاریاثر ینتربیشدارای  ۱.۰۱9و  ۱.۰۳8،   ۱.۳58، ۱.۰۷5هاایمیاایگین باا تفااو 

ویر   بندیبساتهو  هاکوپراتیفهای  فروشاا  بازارتربار را در قبال داشاته اسات و عدم اساتفاده از مشاوره

و   ۰.۱۱۳به ترتیی با احتسااب فاصاله از میایگین با تفاو  های   یگلخایهمعیاری محصاوت  زراعت   

وتیت فراه در  بازارترباررا در   یگلخایهاثرا  متبت بر فروشااا  محصااوت  زراعت     ترینکم  ۰.5۷۳

 پ  داشته است.

 ( یگلخایهعامل قیمت بر افزایش فروش محصوت  زراعت   تاثیر  برای فرضیه دوم )  اینمویهتک    T: یتیجه آزمون  7جدول  

متغیر
 

ص
خ
شا

ی
ها

  

  
صل
ا

 

 فرع   هایشاخص
میان 

 گین 

فاصله  

از  

میان 

 گین 

 tآماره 

درجه  

آزادی) 

df) 

احتر 

siل)

g) 

فاصله  

 %95اطمینان 

 بات 
پای

 ین

ت
قیم

ت 
قیم

 

 

قیمت محصوت  براساا یرر  

 مصوب 
3.38 .377 2.907 52 .005 .64 .12 

حریت دولت در مقابل  

سیاست ارزان فروش  سایر  

 کشورها 

2.38 .623- 
-

5.414 
52 .000 -.39 

-

.85 

 41. 096. 52 1.696 189. 3.19 مالیا  بر فروشا  
-

.03 

 80. 1.28 000. 52 8.622 1.038 4.04 حاشیه سود 

 1.151 4.15 اعطای تخفیف به خریداران 
11.67

3 
52 .000 1.35 .95 

 1.321 4.32 فروش اعتباری و ویر یقدی 
14.28

9 
52 .000 1.51 

1.1

4 

 57. 1.01 000. 52 7.273 792. 3.79 قیمت یسبت به رقبا 

 1.245 4.25 یحوه دریافت مطالبا  
12.86

8 
52 .000 1.44 

1.0

5 

 تحقیق   هاییافتهمنبع:
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در ارتباط با  Tیتایج بدسات آمده حاصال از سانجش دیدگاه پاساخگویان با اساتفاده از آزمون    ۷جدول شارره  

فرع    هایشاخصاز میان   .دهدم یشاان     را  یگلخایهاثرا  عنصرا قیمت بر افزایش فروش محصاوت  زراعت   

از   تربیشهای بدسات آمده ( میایگین2تشاکیل دهنده متغیر مساتقل)قیمت( به اساتتنای میایگین شااخص فرع )

دارای اثرا  متبت بوده و این امر یشان دهنده اثرگذاری متبت عنصر قیمت   %۰.۰5از  تر کمدر سط  معناداری    ۳

)باازارترباار(   پرچون فروشاااان در منطقاه مورد مطاالعاهآمیختاه باازاریااب  بر افزایش فروشاااا  عماده فروشاااان و  

، حساان ساالوک یحوه دریافت مطالبا  و ایگلخایه. فروش اعتباری و ویر یقدی محصااوت  زارعت   باشاادم 

 ۱.۱5۱و   ۱.2۴5، ۱.۳2۱هایاعطاای تخفیف به خریداران به ترتیای با احتسااااب فاصااالاه از میاایگین با تفااو 

بازارتربار را در قبال داشااته    یگلخایهتبت بر افزایش فروشااا  محصااوت  زراعت   اثرگذاری م  ینتربیشدارای 

اسات و حریت دولت در مقابل سایاسات ارزان فروشا  ساایر کشاورها و مالیا  بر فروشاا  به ترتیی با احتسااب  

اثرا  متبات بر فروشاااا  محصاااوت  زراعت    ترینکم  ۰۱89و    -   ۰.۱۱۳فااصااالاه از میاایگین باا تفااو  هاای 

 را در بازارتربار وتیت فراه در پ  داشته است. یگلخایه

 ( یگلخایهعامل توزیع بر افزایش فروش محصوت  زراعت   تاثیر  برای فرضیه سوم )  اینمویهتک    T: یتیجه آزمون  8جدول  

متغیر
 

ص 
خ
شا

ی
ها

 

 
صل
ا

 

میایگ  فرع  هایشاخص 

 ن

فاصله 

از 

میایگ 

 ن

آماره 

t 

درجه 

آزادی)

df ) 

احترل 

(sig) 

فاصله اطمینان  

95% 

پای  بات 

 ن

توزیع
توزیع 
 

6.24 736. 3.74 یحوه سفارش گیری 

2 

52 .000 .97 .50 

سیاست حریوی افزایش  

 صادرا  دولت

2.28 .717- -

5.50

5 

52 .000 -.46 -.98 

4.05 415. 3.42 زمان توزیع و تحویل محصول 

6 

52 .000 .62 .21 

جور بودن محصوت   موجود و 

 در خواست  

3.57 .566 5.02

2 

52 .000 .79 .34 

استمرار در تامین محصوت   

 درخواست  

2.81 .189- -

1.49

1 

52 .142 .07 -.44 

0.043 52 782. 075. 3.08 توزیع  هایکایال

8 

.27 -.12 

پذیرش مرجوع  های یاش  از  

 عدم فروش و ضایعا  

3.64 .642 5.45

0 

52 .000 .88 .41 

- 189.- 2.81 بارجامه ورض ایتقال محصوت  

1.74

8 

52 .086 .03 -.41 

 تحقیق   هاییافته منبع:
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در  Tیتایج بدسات آمده حاصال از سانجش دیدگاه پاساخگویان با اساتفاده از آزمون   8جدول شارره 

 دهدم بازارتربار را یشاان  یگلخایهارتباط با اثرا  عنصرا توزیع بر افزایش فروش محصاوت  زراعت   

 هایشاااخصفرع  تشااکیل دهنده متغیر مسااتقل)توزیع( به اسااتتنای میایگین  هایشاااخصاز میان 

دارای  %۰.۰5از تر کمدر ساط  معناداری  ۳از   تربیشهای بدسات آمده ( ساایر میایگین۷و   5،2فرع )

اثرا  متبات بوده و این امر یشاااان دهناده اثرگاذاری متبات عنصرااا توزیع آمیختاه باازاریااب  بر افزایش 

حوه سافارش . یباشادم فروشاا  عمده فروشاان و پرچون فروشاان در منطقه مورد مطالعه)بازارتربار( 

، پذیرش مرجوع  های یاش  از ضایعا  و سالم بودن محصوت  ایگلخایهگیری محصوت  زارعت   

دارای  ۰.566و   ۰.6۴2،  ۰.۷۳6هایبه ترتیی با احتسااب فاصله از میایگین با تفاو  یگلخایهزراعت   

ربار را در قبال داشته بازارت  یگلخایهمتبت بر افزایش فروشا  محصوت  زراعت     گذاریاثر  ینتربیش

حریوی صاادرا  دولت و اساتمرار در تامین محصاوت  درخواسات  به ترتیی با   هایسایاساتاسات و  

تاثیرا  بر فروشاا  محصاوت   ترینکم -۰،۱89و   - ۰.۷۱۷احتسااب فاصاله از میایگین با تفاو  های  

 را در بازارتربار وتیت فراه در پ  داشته است. یگلخایهزراعت  

 ( یگلخایهعامل ترویج بر افزایش فروش محصوت  زراعت  تاثیر برای فرضیه چهارم) اینمویهتک  T: یتیجه آزمون 9 جدول

متغیر
ص 
خ
شا

ها 

 ی
  
صل
ا

 

 میایگین فرع   هایشاخص

فاصله  

از  

 میایگین

 tآماره 
درجه  

 ( dfآزادی)
 ( sigاحترل) 

فاصله 

 %95اطمینان 

 پایین بات 

ش
تر
س
ج و گ

تروی
ش  
تر
ج و گس

تروی
 

برگزاری  

ی  هانمایشگاه

دولت  محصوت   

 زراعت  

2.96 .038- -.340 52 0.073 .18 
-

.26 

تبلیغا  و اطلاع  

رسای  در معرف   

 محصوت  

3.72 .717 5.896 52 .000 .96 .47 

اعطای تخفیف و  

محصوت  رایگان  

 بدل خرید در 

3.96 .962 8.428 52 .000 1.19 .73 

 58. 1.00 000. 52 7.506 792. 3.79 هدایای تبلیغات 

وضعیت طرح و  

  بندیبستهریگ 

 محصوت  

3.83 .830 10.427 52 .000 .99 .67 

ایجاد نمایشگاه  

 در محل فروش 
3.89 .887 7.424 52 .000 1.13 .65 

 تحقیق   هاییافته منبع:
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در    Tیتایج بدست آمده حاصل از سنجش دیدگاه پاسخگویان با استفاده از آزمون    9جدول شرره  

 .دهد م  یشان    یگلخایه ارتباط با اثرا  عنصر ترویج و گسترش را بر افزایش فروش محصوت  زراعت   

فرع  تشکیل دهنده متغیر مستقل)ترویج و گسترش( به استتنای میایگین شاخص    هایشاخص از میان  

دارای اثرا     %۰.۰5از  تر کمدر سط  معناداری    ۳از    تربیش های بدست آمده  ( سایر میایگین۱فرع )

متبت بوده و این امر یشان دهنده اثرگذاری متبت عنصر ترویج و گسترش آمیخته بازاریاب  بر افزایش  

. اعطای تخفیف و باشدم عمده فروشان و پرچون فروشان در منطقه مورد مطالعه)بازارتربار(  فروشا   

در محلا  فروش و معرف  محصوت  زراعت      هانمایشگاه محصوت  رایگان در بدل خرید، ایجاد  

تفاو   با  میایگین  از  فاصله  احتساب  با  ترتیی   ینتربیش دارای    ۰.۷۱۷  و   ۰.88۷،     ۰.962های.به 

بازارتربار را در قبال داشته است و    یگلخایهمتبت بر افزایش فروشا  محصوت  زراعت     گذاریاثر

اثرا  متبت بر    ترینکم   -   ۰.۰۳8له از میایگین با تفاو   ی دولت  با احتساب فاصهانمایشگاه برگزاری  

را در بازارتربار وتیت فراه در پ  داشته است که در حقیقت    یگلخایهفروشا  محصوت  زراعت   

بین الملل  باعث    یی دولت  محصوت  زراعت  گلخایههانمایشگاه عدم برگزاری   در سطوح مل  و 

 عدم معرف  این محصوت  و کاهش فروشا  در بازارتربار گردیده است.

فرضیه  :10جدول رد(  یا  و  )تایید  اولویت یتایج  برای  فریدمن  آزمون  و  تحقیق  بازاریاب  حسی  های  آمیخته  عناصر  بندی 

 ری بازارترباتاثیرا  بر افزایش فروشا  محصوت  زراعت  گلخایه

 های تحقیقیافته  منبع:
 

 گیری یتیجه 

( در خصوص فرضیه اول تحقیق <۰5/۰( و مقدار معناداری )8.58۳)  با توجه به مقدار آماره  

بازارتربار  یگلخایهمورد بررسا  مبن  بر تاثیر عامل محصاول بر افزایش فروشاا  محصاوت  زراعت   

پاذیرش قرار   ، طبیع  بودن محصاااوت  ایگلخاایاهطعم و مزه محصاااوت  زارعت   .  گیردم مورد 

 ینتربیشقاط قو  دارای  تجارت  منحیث ی هایمارکو محبوبیت    گانفروشندهشهر  ییک    زراعت ،

اختلا    میایگین متغیرها  شرره 

 میایگین

 اولویت فرضیه    آماره 

 ۱ تایید ۰۳۰9/۰ 8.58۳ 885/۰ ۳.885 محصول  ۱

 ۳ تایید ۰.۰۱26 6.۷۳8 ۰.686 ۳.68۷ قیمت 2

 ۴ تایید ۰.۰285 2.۰95 ۰.۱6۷ ۳.۱68 توزیع ۳

ترویج و   ۴

 گسترش 

 2 تایید ۰.۰۱2۱ 6.556 ۰.69۱ ۳.69۰
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و    هاکوپراتیف هایمشاورهمتبت بر افزایش فروشاا  بازارتربار داشاته و عدم برخورداری از    گذاریاثر

ضاااعف دارای  یگلخایهویر معیاری محصاااوت  زراعت     بندیبساااته اثرا  بر  ترینکممنحیث یقاط 

را در بازارتربار وتیت فراه در پ  داشاته اسات و بادریظرداشات   یگلخایهفروشاا  محصاوت  زراعت   

یتیجه آزمون فریدمن؛ عامل محصاااول از لحاظ اثرگذاری بر افزایش فروشاااا  محصاااوت  زراعت   

 اولویت)اول( را از میان عوامل آمیخته بخود اختصاص داده است. یگلخایه

ضاایه دوم <۰5/۰( و مقدار معناداری )6.۷۳8)  بادریظرداشاات مقدار آماره   ( در خصااوص فر

 ی گلخاایاهمورد بررسااا  تحقیق مبن  بر تااثیر عاامال قیمات بر افزایش فروشاااا  محصاااوت  زراعت   

حاشایه ساود   فروشاا  ویر یقدی، اعطای تخفیف هنگام فروش، .گیردم بازارتربار مورد پذیرش قرار 

متبات بر افزایش فروشاااا    گاذاریاثر ینتربیشیقااط قو  دارای یاا باه اصااالاح ساااود پاایین منحیاث  

)مالیا  تشاویق ( و حریت یاچیز دولت   بازارتربار داشاته و کاهش همکاری دولت در قسامت مالیا 

ضاعف دارای  اثرا  بر فروشاا   ترینکمدر مقابل سایاسات ارزان فروشا  ساایر کشاور منحیث یقاط 

را در بازارتربار وتیت فراه در پ  داشااته اساات. برویت حصااول یتیجه    یگلخایهمحصااوت  زراعت   

ایش فروشاااا  محصاااوت  زراعت   بر افز   گاذاریاثرآزمون فریادمن؛ عاامال قیمات باا دریظرداشااات  

 از بین عناصر آمیخته بازاریاب  جایگاه)سوم( را اختیار نموده است. یگلخایه

ضاایه سااوم تحقیق <۰5/۰( و مقدار معناداری )2.۰95)  برویت مقدار آماره   ( در خصااوص فر

بازارتربار  یگلخایهمورد بررساا  مبن  بر تاثیر عامل توزیع بر افزایش فروشااا  محصااوت  زراعت  

شاهر  و   ،ایگلخایهگیری، ساالم بودن محصاوت  زراعت   یحوه سافارش. گیردم مورد پذیرش قرار 

ضاااایعا  محصاااوت  فروخته شاااده منحیث یقاط قو  دارای  متبت بر   گذاریاثر ینتربیشپذیرش 

حریوی صاادرات  از طر  دولت، عدم   هایپالیسا افزایش فروشاا  بازارتربار داشاته و عدم حریت 

های و عدم اساااتفاده از بارجامه یگلخایهاساااتمرار در تامین محصاااوت  درخواسااات  گلخایه زرعت   

ضاعف دارای  را   یگلخایهاثرا  متبت بر فروشاا  محصاوت  زراعت    ترینکممعیاری منحیث یفاط 

بندی فریدمن؛ عامل توزیع  بادریظرداشات آزمون اولیت .در بازارتربار وتیت فراه در قبال داشاته اسات

 یگلخایهاولویت )چهارم( را در بین عناصر آمیخته بازاریاب  بر افزایش فروشااا  محصااوت  زراعت  

   دارد.

( در خصوص فرضیه چهارم <۰5/۰( و مقدار معناداری )6.556)  آماره  با دریظرداشت مقدار 

تحقیق مورد بررساا  مبن  بر تاثیر عامل ترویج و گسااترش بر افزایش فروشااا  محصااوت  زراعت  

  هانمایشاگاهاعطای تخفیف در هنگام فروشاا ، ایجاد .  گیردم بازارتربار مورد پذیرش قرار   یگلخایه
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تبلیغاا  محصاااوت  زراعت  منحیاث یقااط قو  دارای    در محلا  خریاد،  ینتربیششاااهر  و 

ی محصوت  زراعت   هانمایشگاهمتبت بر افزایش فروشا  بازارتربار داشته و عدم برگزاری    گذاریاثر

ضااعف دار  اثر متبت بر فروشااا  محصااوت   ترینکمای در سااطوح مل  و بین الملل  منحیث یقطه 

باادریظرداشاااات آزمون   بنااء    .را در باازارترباار وتیات فراه در پ  داشاااتاه اساااات  یگلخاایاهزراعت   

( 4pفریدمن؛ عامل ترویج و گساااترش اولویت )دوم( را در بین عناصر آمیخته بازاریاب ) بندیاولویت

گفت از   توانم  فلهذا بصاور  خلاصاه  داشاته اسات. یگلخایهبر افزایش فروشاا  محصاوت  زراعت   

فریدمن جهت  بندیرتبهبادریظرداشات اجرای آزمون  ی بازاریاب ،جمله عناصر تشاکیل دهنده آمیخته

بازارتربار وتیت فراه؛   یگلخایهعوامل اثرگذار بر افزایش فروشااا  محصااوت  زراعت    بندیاولویت

در سااط   ۰.885و مقدار آماره    ۰.885به ترتیی عوامل محصااول با دریظرداشاات اختلا  از میایگین  

و مقدار  ۰.69۱ن  رتبه اول، عامل ترویج و گسااترش با دریظرداشاات اختلا  از میایگی۰.۰۳۰9خطای 

رتباه دوم، عاامال قیمات باا دریظرداشااات اختلا  از میاایگین ۰.۰۱2۱در ساااط  خطاای    6.556آمااره  

رتبه سوم و عامل توزیع با دریظرداشت اختلا  ۰.۰۱26در ساط  خطای  6.۷۳8و مقدار آماره   ۰.686

فزایش فروشااا  رتبه چهارم را در ا۰.۰285در سااط  خطای   2.۰95و مقدار آماره   ۰.۱6۷از میایگین  

 بازارتربار وتیت فراه به خود اختصاص دادید.  یگلخایهمحصوت  زراعت  

 پیشنهادا   

 برای دولت 

  در سطوح مل  و بین الملل  زمینه معرف ،   یگلخایهی محصوت  زراعت   هانمایشگاهبا برگزاری   .1

که در   شودم در داخل و خارج کشور فراهم    یگلخایهبازاریاب  و ترویج محصوت  زراعت   

 ها خواهند گردید. حقیقت متضمن افزایش فروش و توسعه سرمایه گذاری

ایجاد سرخایه .2 فابریکهبا  ایجاد  تشویق سرمایه گذاران خصوص  در  به  های دولت  و  وابسته  های 

  گردد م از یک جایی باعث حفظ و یگهداری متداوم محصوت     یگلخایهمحصوت  زراعت   

 با خریداران خواهند بود. گانفروشندهکه متضمن تامین رابطه دوامدار 

زراعت    .3 محصوت   صادرا   از  حریت  بر  مبتن   های  استراتیژی  تقویت  زمینه  ایگلخایه با   ،

 واهند گردید. ها و افزایش فروشا  این محصوت  فراهم خ گسترش سرمایه گذاری
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 گان برای گلخایه داران و فروشنده 

استفاده مطلوب از آب و کودهای کیمیاوی عاری از عوارض جایب  بر سلامت  ایسان با استفاده   .1

ای را بگویه طبیع  و  محصوت  گلخایه  توانم    ای که بادریظرداشت آن  از سیستم آبیاری قطره 

 با کیفیت بات در خدمت مستفدین قرار داد. 

با افزایش عضویت در   .2 های تزم زرع،  ی زراعت  و فراگیری آموزشهاکوپراتیفگلخایه داران 

رساییدن   بندیبسته  اقل  زمینه حد  کیمیاوی  کودهای  از  موقع  به  استفاده  و  زراعت   محصوت  

 . کنندم  را فراهم  یگلخایهمصار  و ترویج محصوت  زراعت  

های توزیع محصااوت  زراعت   گان از طریق ایجام تحقیقا  بازاریاب  و توجه به کایالفروشاانده .3

میاان خواهناد آورد کاه منتج باه افزایش ی دوامادار باا خریاداران را باهزمیناه تاامین رابطاه  یگلخاایاه

 ها خواهند گردید.فروشا  آن
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